
på vårt grannland Norge där man under 
senare år varit väldigt framgångsrika 
med att långsiktigt bygga upp en stark 
internationell efterfrågan på sina egna 
stensorter som Larvikit och Fauske-
marmorn. Vårt norska medlemsföretag 
Minera utmärker sig också i klassen 
genom sitt varumärkestänk, produkt-
utveckling och marknadsföring av skif-
fern. Vad kan vi andra lära av dem? 

Men det är inte bara svenska stenfö-
retag som är tröga med att växla upp 
marknadsföringsmusklerna. Interna-
tionella online-magasinet Stone-Ideas.
com har tillsammans med amerikanska 
Natural Stone Institute (NSI, USA) och 
tyska  Deutscher Naturwerkstein-
Verband e.V. (DNV)n (DNV) nyligen 
sammanställt en lista med naturste-
nens fördelar – ”gröna plus” – jämfört 
med andra byggmaterial, just för att ge 
ett slags verktyg till den som vill ”prata 
för varan”.   

– Eftersom hållbarhet och klimat-
påverkan får allt större betydelse vid 
upphandlingar blir det allt viktigare för 
branschen att hela tiden väva in de här 
gröna fördelarna i bolagens sälj- och 
marknadsföringsstrategier, säger Peter 
Becker, redaktör för Stone Ideas. n

Naturstenen har en unik 
marknadsposition när 
miljö- och hållbarhetskraven 
skruvas upp. Men branschen 
måste bli bättre på att 
kommunicera ut stenens alla 
fördelar. Det menar flera 
branschföreträdare som 
sammanställt en lista med 
stenens gröna argument.  
TEXT PETER WILLEBRAND

Stenens gröna fördelar 
måste bli tydligare 

paletten av byggnadsmaterial har aldrig 
varit större, och nya material tillkommer 
ständigt i takt med nya tekniker utveck-
las. Det gör också att gränsdragningarna 
mellan olika material blir allt svårare, 
inte minst för konsumenterna som till 
exempel kan ha svårt att skilja på en skiva 
som är tillverkad i granitkeramik eller 
äkta natursten. 

– Det är samtidigt en signal till oss som 
bransch att vi måste bli ännu bättre på att 
lyfta fram de unika egenskaper som utgör 
naturstenen fördelar, säger Kai Marklin, 
ordförande i Sveriges Stenindustriför-
bund. 

Han betonar att intresset för natursten 
varit mycket stort under lång tid och att 
efterfrågan sannolikt gynnas ytterligare 
av ökade krav på hållbarhet och minskad 
miljöpåverkan. 

– Men vi kan för den sakens skull inte 
utgå från att en ”bra vara säljer sig själv” 
och nöja sig med att vara en ordermot-
tagare. Det finns mycket att vinna på ta 
ett samlat grepp om marknadsföringen 
och förpacka sitt erbjudande. Vi har ju 
genom åren sett flera exempel på personer 
som kommit utifrån till branschen och 
med nya ”säljögon” på kort tid byggt upp 
framgångsrika företag. Det vittnar om en 
förbättringspotential för alla.

Det finns även många goda exempel att 
ta efter från andra länder där natursten är 
en basindustri, menar Kai Marklin.  

– Italienarna är i särklass när det hand-
lar om att förpacka koncept och mark-
nadsföra sin sten, men vi kan också titta 

NATURSTENENS  
GRÖNA ARGUMENT: 
• �Lågt  CO2-avtryck. Natursten är en 

produkt som naturen själv har ska-
pat. Brytningen ger i sammanhanget 
ett lågt klimatavtryck, vill man minska 
det ytterligare är transporterna en 
nyckelfaktor.

• �100% naturligt. Naturstenen tillförs 
inte några substanser eller andra 
ämnen. Dessutom blir många brott 
naturliga habitat för vissa hotade 
arter. 

• �Hållbarhet. Natursten är ett material 
som funnits i miljoner år och som kan 
åldras och återskapas med nya ända-
mål för flera generationer framåt. 

• �Hög återbruksgrad. All natursten kan 
i praktiken återbrukas i någon form. 

• �Förnybar resurs. Naturstenen är en 
del av jordens kretslopp där ny sten 
ständigt produceras via jordens inre 
eller via sediment, processer som 
pågår i miljontals år. 

• �Värdebeständigt. Naturstenen tillför 
ofta projekt ett kommersiellt värde 
som består eller ökar över tid. 

• �Estetiskt värde. Valet av en natur-
sten har en stark bakomliggande 
emotionell faktor där de estetiska 
värdena hålls högt.  

• �Tekniska fördelar. Natursten ger 
bland annat ett bra brandskydd och 
klarar stora påfrestningar och tunga 
belastningar.   
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Naturens egen produkt , ett stenlager i 
Thorsbergs brott på Kinnekulle.
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