NATURLIG MARKNADSFORING

Stenens grona fordelar
maste bli tydligare

Naturstenen har en unik
marknadsposition nar

milj6- och hallbarhetskraven
skruvas upp. Men branschen
maste bli battre pa att
kommunicera ut stenens alla
fordelar. Det menar flera
branschféretradare som
sammanstillt en lista med
stenens gréna argument.
TEXT PETER WILLEBRAND

PALETTEN AV byggnadsmaterial har aldrig
varit storre, och nya material tillkommer
stindigt i takt med nya tekniker utveck-
las. Det gor ocksa att grinsdragningarna
mellan olika material blir allt svarare,
inte minst for konsumenterna som till
exempel kan ha svart att skilja pa en skiva
som ir tillverkad i granitkeramik eller
dkta natursten.

- Det 4r samtidigt en signal till oss som
bransch att vi maste bli Aannu béttre pa att
lyfta fram de unika egenskaper som utgor
naturstenen fordelar, siger Kai Marklin,
ordférande i Sveriges Stenindustrifor-
bund.

Han betonar att intresset for natursten
varit mycket stort under lang tid och att
efterfragan sannolikt gynnas ytterligare
av 6kade krav pa hallbarhet och minskad
miljopaverkan.

- Men vi kan for den sakens skull inte
utgd fran att en "bra vara siljer sig sjalv”
och noja sig med att vara en ordermot-
tagare. Det finns mycket att vinna pé ta
ett samlat grepp om marknadsféringen
och forpacka sitt erbjudande. Vi har ju
genom aren sett flera exempel pa personer
som kommit utifran till branschen och
med nya “sdljogon” pa kort tid byggt upp
framgangsrika foretag. Det vittnar om en
forbattringspotential for alla.

Det finns dven manga goda exempel att
ta efter fran andra ldnder dar natursten dr
en basindustri, menar Kai Marklin.

- Italienarna dr i sarklass nar det hand-
lar om att forpacka koncept och mark-
nadsfora sin sten, men vi kan ocksa titta
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Naturens egen produkt, ettstenlageri
Thorsbergs brott pa Kinnekulle.

pavart grannland Norge didr man under
senare ar varit vildigt framgangsrika
med att langsiktigt bygga upp en stark
internationell efterfragan pa sina egna
stensorter som Larvikit och Fauske-
marmorn. Virt norska medlemsforetag
Minera utmirker sig ocksa i klassen
genom sitt varumérkestink, produkt-
utveckling och marknadsforing av skif-
fern. Vad kan viandra lara avdem?

Men det dr inte bara svenska stenfo-
retag som ir troga med att vixla upp
marknadsforingsmusklerna. Interna-
tionella online-magasinet Stone-Ideas.
com har tillsammans med amerikanska
Natural Stone Institute (NSI, USA) och
tyska Deutscher Naturwerkstein-
Verband e.V. (DNV)n (DNV) nyligen
sammanstillt en lista med naturste-
nens fordelar - "grona plus” - jamfort
med andra byggmaterial, just for att ge
ett slags verktyg till den som vill "prata
for varan”.

- Eftersom hallbarhet och klimat-
paverkan far allt storre betydelse vid
upphandlingar blir det allt viktigare for
branschen att hela tiden véava in de har
grona fordelarna i bolagens silj- och
marknadsforingsstrategier, sdger Peter
Becker, redaktor for Stone Ideas. B

NATURSTENENS
GRONA ARGUMENT:

e Lagt CO,-avtryck. Natursten &ren
produkt som naturen sjalv har ska-
pat. Brytningen ger i sammanhanget
ett lagt klimatavtryck, vill man minska
det ytterligare &r transporterna en
nyckelfaktor.

100% naturligt. Naturstenen tillférs

inte nagra substanser eller andra
amnen. Dessutom blir manga brott
naturliga habitat for vissa hotade
arter.

Hallbarhet. Natursten &r ett material
som funnits i miljoner ar och som kan
aldras och aterskapas med nya éanda-

mal fér flera generationer framat.
Hég aterbruksgrad. All natursten kan
i praktiken aterbrukas i ndgon form.
Foérnybar resurs. Naturstenen &r en
del av jordens kretslopp dar ny sten

standigt produceras via jordens inre
eller via sediment, processer som
pagar i miljontals ar.
¢ Vardebestindigt. Naturstenen tillfor
ofta projekt ett kommersiellt varde
som bestar eller okar dver tid.
Estetiskt varde. Valet av en natur-
sten har en stark bakomliggande
emotionell faktor dar de estetiska
vardena halls hégt.
Tekniska férdelar. Natursten ger
bland annat ett bra brandskydd och
klarar stora pafrestningar och tunga

belastningar.
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