MEDLEMSENKAT

Stark

framtidstro
i branschen

Svensk stenindustri tycks opaverkad av en orolig

omvarld, visar en farsk medlemsenkat. Har finns istallet

en stark framtidstro - med en dnskan om att forbun-
det ska hjalpa medlemmarna med deras interna
kompetensutveckling. texrperer wiLLesranp

SVERIGES STENINDUSTRIND har genomfort
sin arliga medlemsenkét dar syftet dr att
dels att ta tempen pa branschen, dels fa en
bild av vilka fragor som medlemmarna vill
att forbundet ska fokusera pa i framtiden.

- Deinkomna svaren ger en bra
representation av bredden bland medlem-
marna dir verksamheterna varierar frin
gravvardar till storskalig produktion och
foradling inom stenbrytning, samman-
fattar Kai Marklin, ordférande i Sveriges
Stenindustriférbund.

Och de verkar vara nojda: hela 97 pro-
cent tycker att forbundet gor ett bra jobb
och 86 procent anser att medlemsavgiften
ar vil motiverad.

- Med tanke pa att vi r litet ett forbund
utan nagon heltidsanstilld verkar det
alltsa som man dnda tycker att vilyckas
l6sa vart uppdrag.

Ur ett globalt perspektiv har de senaste
aren varit omvéilvande, priglade av
pandemier, krig och nu senast hot om
olika typer av handelshinder som vittnar
om att en ny virldsordning haller pa att
form. Men det dr inget som aterspeglas i
medlemmarna svar.

- Tvdartom. De upplever en helt annan
verklighet 4n det vi moter i det allménna
medieflodet, ndstan som man befann sig
pé enannan planet, siger Kai Marklin.

Det finns framfor allt en stor framtids-
optimism nir det handlar om den egna
verksamheten.

- Nio av tio svarande tror pa en oforind-
rad eller okad framtida omséttning, siffror
som gar att att Oversitta mer eller mindre
direkt dven nir det handlar om nyanstall-
ningar och investeringar.

Kai Marklin aterkommer till tidigare

i

Kai Marklin

analyser av den svenska naturstensmark-
naden under de senaste decennierna.

- Under flera ar sdg vi en konjunktur-
driven efterfragan dominerad av nybygg-
nation, men den har uppenbarligen inte
avstannat nir byggkonjunkturen mattas
av. Forklaringen ir sannolikt ett storre
skifte i synen naturstenen som material.
Med allmint okade krav pa hallbarhet,
aterbruk, mindre klimatpaverkan och
en unik estetik har naturstenen blivit ett
sjalvklart valialla typer av projekt, dven
nir det innebér tkade initiala kostnader.

DET AR FRAMFOR allt en inhemsk
efterfrigan som varit drivande i utveck-
lingen.

- Samtidigt ska man kommaihag att
svensk naturstensindustri fortfarande
ar en sméaskalig verksamhet, domine-
rad av mindre familjeféretag inom bade
produktion och entreprenad. De brytande
foretagen har i princip kunnat leverera
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allt som man producerat. Det har ocksa
varit svart att bygga lager, i synnerhet hos
de mindre foretagen. Det har tyvérr dven
lett till IAnga ledtider for vissa populira
stensorter, siger Kai Marklin.

Han aterkommer till vad han anser ir
den stora flaskhalsen inom svensk stenin-
dustri: takttillstanden.

- Det hela dr egentligen ganska enkelt.
Vill vi ha en inhemsk och hilsosam natur-
stensindustri, som samtidigt kan sta fér en
storre grad av nationell sjalvforsorjning,
maste vi helt enkelt fa 6ppna fler stenbrott
och ta ut storre volymer fran de befintliga
brotten. Jag brukar jamfora med ett stort
och virldsledande stenland som Italien
dar en mindre region kan ha flera brott dn
vad vi harihela Sverige.

MEN ALLT AR inte bara en friga om sten.
Aven personalfragan ir en stor utma-
ning, precis som for de flesta stora indu-
strier. I de oppna enkétsvaren skriver ett
av de storre medlemsforetagen: "Jagtror
att det i sidrklass viktigaste arbetet vi har
framfor oss dr att ersitta pensionsav-
gangar och fa in mer folk i branschen. ”

- Det dterspeglas dven i vad de svarande
har hogst pa onskelistan nir de far ange
vad de vill att forbundet ska dgna mest
kraft at: internutbildningar. For manga
avmedlemmarna innebir verkligheten
att man maste griva var man star. For att
hinga med maste kompetensutvecklingen
forst sikras internt, med den befintliga
personalen. Vi har sjilva sett effekten nar
vi for nagra ar sdidan startade var utbild-
ning for att certifiera gravstensmontorer,
det har blivit en stor succé.

[ ovrigtligger hemsidan, tidningen och
sociala medier hogt pa listan 6ver vad
medlemmarna tycker att forbundet ska
dgna sig at.

- Det dr alltsa klassiska kommunika-
tionsfragor dir viiegna kanaler hjilper
arkitekter, bestéllare och andra intres-
serade att 1ara sig mer och inspireras av
naturstenen, virldens bista bygg-
material! ll

MEDLEMMARNAS
ONSKELISTA
5-1-TOPP

1. Internutbildning: 79%
2.Radgivning: 72 %

3. Hemsidan: 72 %

4.Tidning & sociala medier 66 %
5. PR & Arets Sten: 66 %



