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Stenindustrin laddar for varumarkesstrid

Sveriges Stenindustriférbund agerar nu mot tillverkare och aterférsaljare av
granitkeramiker som varumarkesskyddar sina produkter med samma namn som
kdnda svenska naturstenssorter.

— Det &r branschkritiskt och vilseledande. Skydden maste hdvas och marknadsfs-
ringen upphdra, sager Kai Marklin, ordférande i Sveriges Stenindustriférbund.

For ett par ar sedan bérjade klinkerféretaget Bricmate tillverka och sélja en granitke-
ramik med samma utseende och namn som den klassiska kalkstenen Norrvange som
Slite Stenhuggeri sedan flera generationer bryter vid brottet Norrvange pa norra
Gotland. Bricmate hade aven varumarkesskyddat namnet.

Sedan dess har andra tillverkare av granitkeramik f6ljt Bricmates exempel. Stenbola-
get ar en stor och snabbt véaxande aterforsaljare av granitkeramik som bland annat
registrerat ortsnamn som Slite, Borghamn, Albdke, Kolmarden och Offerdal for sina
keramikprodukter. Ortsnamnen ar synonyma med kénda stensorter och stenbrott dar
kalksten, marmor och skiffer bryts. Kolmardsmarmor ar till exempel en av Sveriges
internationellt mest kdnda stensorter och raknas som ett geologiskt kulturarv.
Sveriges Stenindustrifdrbund har nu som ett forsta steg inlett en dialog med Stenbo-
laget for att dels forsoka fa bolaget att upphdra med sin marknadsféring, dels astad-
komma en havning av varumarkesskyddet.

— Vi maste sétta stopp for det har! Det har ar en branschkritisk fraga som utmanar
de stenbrytande féretagens produktion och aterférsaljarna av svensk natursten. Det
handlar om familjeféretag som i generationer brutit sten pa en viss ort, séger for-
bundets ordférande Kai Marklin.

| en mejlkonversation motiverar Stenbolagets grundare och vd Johan Gustafsson
bolagets varumarkesstrategi:

"Syftet ar att skydda granitkeramik-serierna fran att andra aktorer ska kunna saluféra
daliga klinkerplattor till samma namn. Vi ar inte forst, eller sist ut, att arbeta med va-
rumarkesskydd inom granitkeramiksegmentet. Darfor kénns skyddet nédvandigt.”
Samtidigt betonar han att det finns utrymme for bada produkterna. Stenbolaget sél-
jer dven den motsvarande naturstenen som ett mer exklusivt alternativ. Ur mejlet:
“...var tydliga bedomning ar att det ar lattare att styra vara kunder till natursten nar
vi kan visa upp produkterna sida vid sida.”

Kai Marklin understryker a sin sida att konsumenterna i slutdnden erbjuds tva liknan-
de produkter med samma namn inom samma anvandningsomrade, som till exempel
golv.

— Det ar forvirrande och valdigt markligt att PRV missat det. Vi har ocksa sett flera
exempel dar folk trott att de kdpt den &dkta svenska stenen nar de i sjélva kopt en
granitkeramik tillverkad i en fabrik sédra Europa, sager Kai Marklin.



— Jag kan inte férestalla mig att nagon annan bransch skulle acceptera ett liknade
forfarande.

Kai Marklin hénvisar bland annat till pagaende EU-lagstiftning som stéller allt storre
krav pa sparbarhet inom produktion och dar endast produkter som ar historiskt
kopplade till ett visst specifikt geografiskt ursprung, som ett ortsnamn, ocksa far an-
vanda det i samband med marknadsforingen av produkten.

— En svensk natursten ar lika unik som ett fingeravtryck och definieras utifran den
geografiska plats dar den bryts, in till minsta koordinat. Namnet &r med andra ord
med en kvalitetsforsakran for produkten, det garanterar dktheten.

Mer info och fragor:

Kai Marklin, ordférande Sveriges Stenindustriférbund
tel: 070-59 471 95 kai@sten.se

Sveriges Stenindustriférbund &r en branschorganisation vars medlemstéretag bryter, féréd-
lar, monterar och importerar natursten. Medlemsféretagens kunder finns bade inom offentlig
och privat sektor. Medlemmarna omsétter cirka 1,2 miljarder kronor och sysselsétter cirka 1
200 personer. Se www.sten.se
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