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TEMA STEN | INREDNING

Efterfragan pa svensk sten till inredning och design har 6kat kraftigt.
En stor utmaning for de brytande féretagen ar att producera
i motsvarande takt. Samtidigt &kar konkurrensen fran andra
material. Sa vilken roll spelar svensk sten pa framtidens marknad -
och hur ska den 6kande efterfrdgan motas mer effektivt?

TEXTPETTER EKLUND

elheten finns i detaljen. En liten handbyggd furu-
skidnk med stenskiva rymmer beréttelser om natur-
sten i inredning, om &terbruk, hallbarhet och den
storre fragan om svensk stens roll som inredningsmaterial. Allti
en rastlos virld av niatshopping, byggprojekt och hybridmaterial.

Design ir alltid nagot mer dn sjilva foremalet. Det handlar
om tillverkning, material, marknad. Just denna lilla sten och
tri-produkt 4r en symbol for nir kloka tankar styr processerna.

- Stenen har varit inspiration till tankar pa en moéjlig anvand-
ning. Det dr en spinnande utmaning att 16sa
designproblemen pa ett schyst sitt, siger
Peder Nilson som har formgivit skinken,
vars storlek styrdes av stenskivan.

Han &r utbildad mobelsnickare samt
industriformgivare under utbildningiLund.
Mobeln med tva olika stenskivor visades pa
arets Mobelmissa under etiketten Mont
Design Studio, Peder Nilsons nystartade
verksamhet. Ar 2021 vann han Sveriges Stenindustriférbunds
designtavling med ett litet bord. Skinkens skivor dr spillbitar
som han har fatt hdmta hos Marmor & Granit i Kristianstad.

- En skiva var fastfrusen i marken nir jag hittade den.

I ena kanten syns tiden i stenen, grona skiftningar fran alger.
Men det gor ingenting, tviartom ir det en berittelse om materia-
let och dess kvaliteter. En dumpad, nedfrusen, algbevixt sten-
skiva har kombinerats med finsnickeri till en designmobel som

Peder Nilson.

kan lyftas inisalongen. Skivornas urtag har gjorts med CNC-sig
pa ett fiffigt vis dér flera skivor sagas samtidigt.

- Pa det hir sittet kan vi fa en designsprodukt med atervun-
net naturmaterial, effektivt producerat och med ett vettigt pris,
sdger Kai Marklin, ordférande i Sveriges Stenindustriférbund.

dén oppnar for mojligheter. Det finns ett femtiotal sten-
foretag i Sverige som spottar ur sig spillbitar i olika former
och kvaliteter. Det betyder mycket material att arbeta med,
istillet for att spillstenen krossas till vigfyllning.

Vi kan tdnka oss skidnken dubbelt sé stor, som sidobord, sma-
bord, pallar, piedestaler, koksbankar, en miangd olika mobler
och utféranden.

- Jag gillar tanken pé att samarbeta med ett svenskt stenft-
retag, att samla in material som sagar till det. Det kan vara olika
stensorter, olika tjocklekar, siger Peder Nilson.

Fran hans lilla skink vidgas perspektivet till stenbranschen
i stort diar naturmaterial moéter design i en vag av inredning,
framforallt inom kok och golv. Hir finns en uppenbar marknad
for formgiven sten, som i forlaingningen paverkar branschens
alla led: stenbrott, aterforsiljare, bestillare och arkitektkontor.
Den okade miljomedvetenheten bidrar till det starka stensuget.

- Svensk natursten efterfragas allt mer, siger Pernilla Lov-
gren pa Slite Stenhuggeri, som siljer till bade privatkunder och
entreprendorer.
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Ett stenbrytande foretag ska inte bara
leverera i tid, det méste bryta sjilva materi-
alet ocksa. Manga parametrar spelar in. Det
ar inte bara att "trycka pa en knapp”, vrika
upp stenen och skeppa den vidare. Mate-
rialets sdrart blir synlig forst nir det blottas.
Det dr da det gér att gora en bedomning.

- Det dr vi har pa plats som kan vart
material. Det 4r bara visom kan ldsa av det och veta vad som pas-
sar till produkterna. Vi borjar sortera direkt i berget, sedan sker
en sortering i produktionen, beréttar Pernilla Lovgren.

Det idr detta finstimda, kvalitetsfokuserade stenbrytade som
ger svensk natursten sitt goda renommeé. Men det dr ocksa hir
svarigheterna med vintetider uppstar.

Gustav Thor pa Thorsbergs Stenhuggeri noterar ocksa suget
efter svensk natursten.

- Det finns absolut stor efterfrigan pa svensk sten. De som
kommer till oss vill ha det naturliga svenska. Men det dr ocksa
svart med trenderna inom inredning och att fa ut mer av det vi
bryter, sdger han.

For kalkstensbrytningen i Thorsberg
innebar det konkret att marknaden just nu
efterfragar den gra stenen, inte den roda.
I aratal har inredningsstilen dominerats av
en neutral gra-beige stil, en "hotellkéinsla”
utan starka farger och personliga uttryck.
For Thorsbergs del ligger den hir trenden
begravd i metervis av rod kalksten.

- Utmaningen for oss dr att vi har olika stensorter som ligger i
olika skikt. Vi far lov att bryta fem meter sten for att fa fram atta
centimeter gra kalksten, siger Gustav Thor.

Vad som helst kan ha bildats inne i berget under de 200 ar-
miljoner som har passerat innan Thorsbergs linsdgar 6ppnar det.
Nar inredningsmarknaden vill ha svensk natursten, gloms det
ofta bort att materialet biar pa egna hemligheter och svarighe-
ter. Dolda klov och sprickor kan dyka upp, hela block kan visa
sig vara obrukbara nir de vil har tagits fram. Sten som sorteras
ut laggs pa hog eftersom kvalitetskraven ar hoga. Att oka bryt-
ningen ir kostsamt - och skulle paverka brytningstillstanden.

- Vi har brutit i tikten i 120 ar, men vi ar aldrig sikra. Thors-
berg ligger i ett Natura 2000-omrade. Nagonting ovanligt kan
hittas, reglerna skirpas, nya krav kan tillkomma. Att fa nya till-
stand kan ta aratal.

Thorsberg har sitt nuvarande tillstand till 4r 2037. I jamforelse
med de stora brotten i Europa och ¢vriga varlden ir det ett litet
stenbrott som bryter cirka 20 000 ton sten om aret.

- Det bryter de storsta pa en formiddag, skrattar Gustav Thor.

Pernilla Lovgren.
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Gustav Thor.

ed O0kad privathandel méste stenindustrin dven

mota nithandelns krav. Dar har utvecklingen gatt

snabbare 4n nagon kunde ana. I dag kops allt fran
mode till bostdder via nitet. [ kopogonblicket - handla nu - ligger
mycket av konceptets elegans och konsumenterna har vant sig
vid hastigheten: tryck kép, dunkibrevlddan.

Sjalva varorna syns som bilder. Och dven om de lagliga kraven
pa transparens okar, dr produktionsleden oftast okdnda for oss
konsumenter. P ett nistan spoklikt sitt finns varorna dir, som
genom trolleri. Den bilden har nu sipprat ¢ver till stenbranschen.
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- Kunderna vill ha sten i néista vecka, nir leveransen pa vissa
stensorter dr ett halvar. En viss sten kan vara “tre batcher bort”
och vi vet inte ens kvaliteten pa den, sidger Gustav Thor.

Pa Slite Stenhuggeri dr situationen snarlik.

- Vi jobbar direkt mot order och kan inte ligga upp nagra
lager. Produktionen dr fullbokad, leveranstiderna ér langa, 8-12
manader. Bestillning tidig var blir leverans i host, sdger Pernilla
Lovgren.

Langa leveranstider kan fa till foljd att jiktade kunder viljer
ersittningsmaterial, som kompositer eller stenkeramik. Skill-
naden kanske inte spelar nagon roll, nir koket ska vara klart till
jul. Visst stjil konstgjord sten marknadsdelar, men Gustav Thor
ar inte sa orolig.

-Jaghar tink mycket pa det. Vi tar det ldtt som ett hot, liksom
av instinkt, nir nigon ar inne och tassar pa vira produkter. Det
ar kopior, men det kan finnas férdelar med dem p4 vissa stillen.
Jag rekommenderar till exempel inte kalksten i duschar, dir kan
en keramisk kopia anviandas i stillet.

Pernilla Lovgren séiger att kunderna blir allt mer medvetna
om att de vill ha dkta vara, men att stenbranschen dnd4 far lara
sig leva med kopiorna och att de kallas “sten”, trots att det ar
keramik eller kompositer som innehéaller plast. Prisskillnaden
ar heller inte stor.

- Ikeas koksbdnkar med sina extraavgifter ligger ibland hog-
re dn vad vi gor.

Hon séager ocksa att hallbarheten for kompositerna ir oklar.
Plast aldras alltid. Hur ser skivorna ut om 25 ar?

Gustav Thor forsoker paverka marknaden.

- Det giller att hitta nagot som ar at det hall konsumenterna
vill ha. Kan vi anvinda sten pa nya sitt? Vi tog fram en "nyhet”
som vi kallar grarod, som tidigare mest anvéints till mursten.
Den kan inte anviandas till allt, men dr utmérkt till golv.

anske ar ocksa en trendforandring pa gang. Det gra

inredningslandskapet dr 6vermoget. Magasin, Insta-

gram och bloggar borjar s smatt flirta med fiarger. Vi
sneglar mot utlandet, nirmast mot Danmark som ligger lite fore
iinredningsidéer. Kanske svinger trenden till Thorsbergs fordel,
som under attiotalet da foretaget silde massor av sin vackra rod-
rosiga kalksten.

En hjilp for stenbranschen vore om bestéillningar till bygg-
projekt kom in tidigare. Ofta liggs stenbestillningar i sista ste-
get, nir allt annat dr klart. Pernilla Lovgren pé Slite Stenhuggeri
har ett onskemal:

- Jag onskar att kunder och arkitekter kunde fatta beslut tidi-
gare. Redan nir husen ritas bestims ju en massa detaljer, och vi i
stenbrotten behover lang framforhallning.

Ett tips dr att preliminérboka sten. Ju tidigare desto bittre.

- Ge oss en order fran ritningar med ungefirliga matt. Det
skulle underlitta mycket, d4 kan vi planera in det i var produk-
tion, sidger Pernilla Lovgren.

Henrik Sagen ér en av grundarna till arkitektbyran Ateljé
Nord. Flera av byrans aterkommande kunder ar privatpersoner
icentrala Stockholm. De vill ofta ha svensk natursten i golv, vig-
gar och bankskivor.

Aven Henrik Sagen tror att tydligare kommunikation kring
byggprocesseniett tidigt skede skulle kunna fa forvantningarna
och tidsramarna att synka béttre.
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- Vi har absolut stott pa problemet med langa ledtider pa sten,
men manga byggprocesser drar ocksa ut pa tiden. Vi har kunder
som sager "Hade vi vetat att bygget skulle ta sa lang tid, hade vi
valt naturstenen fran Gotland i stéllet.”

anske kan en blick utifran vara

till hjalp? Deniz Bulus grundade

Ostersjosten 2015. Han sag da
tydligt branschens glapp mellan efterfragan
och utbud. Hir fanns en mojlighet.

- Nirjagstartade var det en del av proble-
matiken, som nu 4r 16st for oss. Leverans-
tiden pa svensk sten fran vart lager 4r numera tre till fem dagar,
sdger han.

Deniz Bulus har pluggat till ingenjor och varit smaskalig fas-
tighetsutvecklare som jobbade néira inredare och arkitekter.

- Jag sig att det var vildigt svart att fa fram information om
stenprodukterna. Jag fick olika besked fran stenbrott och ater-
forsaljare. Alla hade sina teorier om hur sten kunde anvindas.

Att forenkla processen runt priser och leveranstider blev
Deniz Bulus utgangspunkt. Ostersjosten har vuxit kraftigt de
senaste atta aren. 90 procent av kunderna ar privatpersoner.

Hemsidan visar vilka stensorter som ir till salu, lagersaldo,
kvadratmetrar, tips, materialinfo och priser. I dag samarbetar
Ostersjosten med flera svenska stenbrytande féretag och impor-
terar dven kalkstenen Lindanis fran Estland. Foretaget har lagt
upp ett betydande stenlager i Smaland, medan tva showroom
finns i Gustavsberg och i Goteborg.

-Mendet draldrig bra att binda tillgdngarilager. Varje miljon
vibinder hade viistillet kunnat ligga pa marknadsforing, siger
Deniz Bulus.

Han tycker att det vore bra om de svenska stenforetagen sjilva
kunde hallalager. Det handlar enligt honom om att definiera sin
roll pA marknaden.

- Varroll ar att marknadsfora och sélja nordisk natursten. Det
ar vi duktiga pa. Stenbrottens roll 4r att bryta och tillverka ste-
nen. De ska fokusera pa att gora det bra och stotta aterforsiljare.

Han jamfér med distriktet Champagne dir producenterna
gick ihop och skaffade sig duktiga advokater som rensade i

Deniz Bulus.
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Hyvlad ljusgra:®

fuskprodukterna utifran. Nu siljs vin som aldrig forr. Pa lik-
nande sitt skulle stenindustrin kunna ga ihop och marknads-
fora svensk natursten som en premiumprodukt, och samtidigt
bevaka och sla ner pa intrang i namn och material.

- I naturstenen har vi var stora marknadsférdel. Men indu-
strin maste viaga se stenen som en konsumentprodukt. Los-
ningen ir inte att 6ppna nya stenbrott, utan att optimera pro-
duktionen. Ett uppldgg som i dag dir alla kan bestélla vad som
helst, det sdger sig sjalvt att det inte kan fungera. Vi maste stan-
dardisera stenbranschen, siger Deniz Bulus.

Det giller ocksa att berdtta om sten och satsa pengar pa mark-
nadsforing, inte bara vinta in kunderna.

- Det finns jattemycket att gora. Medlemmarna i forbundet
maste hjalpas at med detta.

xportmarknaden for inredning och design hégrar for
svensk sten. Nu driver Ostersjosten en kampanj i Tysk-
land och planerar att 6ppna ett showroom dir.

- Tyskland 4r den stora marknaden med penningstarka kun-
der som dlskar skandinavisk design.

Ostersjosten vill girna exportera till niromradet, Norden
och Tyskland, men att skeppa sten till Mellanostern och Asien ar
ohallbart. Deniz Bulus har besokt stenbrott i USA for att forsoka
skapa ett nitverk liknande Ostersjosten, men anpassat till den
amerikanska marknaden.

- USA:s stenbrott ser ungefir ut som svenska, det dr ofta sma
familjeforetag, projektstyrda, utan storre koll pa konsument-
marknaden.

I USA lade han mairke till att foretagen vinder hem igen nir
priserna pa kinesiska produkter och frakter har skjutit i héjden.
Han forutspar en stark hemvindartrend i hela viarlden. Teknik-
utveckling och Al gor att priserna kommer att ga ner pA hemma-
tillverkade produkter.

- Jag ser jittepositivt pa den svenska stenindustrin. Detta ar
och nista kommer att vara tuffa, men det kommer att ljusna. Vi
maste véssa klorna, ssmmanfattar Deniz Bulus.

Stenen och inredningen maéste hitta sina utgangspunkter,
sin estetik och borja fungera tillsammans, precis som i en liten
skink med stenskiva, en fin symbol for samarbete. Bl
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INGEN DROM AR FOR STOR

Vi ar experter pa stenarbeten for hotell, inredning och unika kok.
Med fyra generationers erfarenhet i ryggen och den senaste tekniken
i vara hander hittar vi alltid en 16sning.

Lat oss forverkliga dina idéer!
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Slapp in entreprendrer och leverantorer tidigare
i projekten, uppmanar inredningsarkitekten
Anna Harbom. Det ger bade battre kompetens-
utnyttjande och slutresultat. 1exrpererwiLLEBRAND

ANNA HARBOM HAR pa senare ar arbetat
med flera stora prestigeprojekt och suttit
ijuryn for Guldstolen, arkitektpriset som
belonar svensk inredning.

Hon ser 6kade miljokrav i upphand-
lingar, strategier for aterbruk och EU-
direktiv for okad transparens som en
oundviklig vig till titare och tidigare
samarbeten mellan arkitekter, entre-
prenorer och leverantorer.

- Som inredningsarkitekter kan vi
helt klart bli béttre pa att slippa in entre-
prenoren tidigare och till exempel visa
upp skisser som ger en kinsla for vision
och materialitet, siger hon.

- Vimaste hjdlpa varandra att gora
braval, inte minst nar det handlar om
material.

KOMMUNIKATION, dmsesidig lyhordhet
och respekt ar grunderna for ett bra
samarbete, enligt Anna Harbom.

- Arkitekten utgar fran form och
funktion medan entreprentren tinker
produktion. Det handlar om att hitta en
balans mellan kvalitet, konstruktion och
formgivning, och att prioritera.

Dagens projekt ar ofta tidspressade
och detaljstyrda. Entreprentren upp-
lever ofta mojligheterna att paverka som
begrinsade. Samtidigt kan forutsatt-
ningarna se vildigt olika ut, betonar
Anna Harbom.

- Vid offentliga upphandlingar ir vi
sjilva ofta styrda av att ta fram detalje-
rade underlag, men nir vi arbetar mot en
kommersiell eller privat bestillare dr det
iregel lattare att arbeta med skisser som
underlagiett tidigt skede.

De flesta projekt innebar forandringar
inagot skede, eller avsteg fran den
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ursprungliga planen. Anna Harbom
forsoker alltid arbeta enligt en metodik
ifyra faser dir varje fas stims av med
allainblandade innan den 6vergar i
nésta, just for att undvika missforstand,
forseningar och fordyringar.

FAS 1

Skiss som presenteras for kund

och entreprenor.

FAS 2

Detaljerade ritningar med forslag till
entreprenor for att avgora vad som dr
genomforbart.

FAS 3

Detaljstudier, till exempel produktion
av mockups, for eventuella justeringar.
FAS 4

Reviderad budget och genomforande.

- Vid storre projekt har vi alltid en vig-
ledande utgangsoffert. Den revideras
itredje fasen sa att alla indringar och
eventuella tilligg blir synliga innan
produktionen tar vid. Det dr viktigt att
undvika 6verraskningar i budgeten, som
islutdnden drabbar bade arkitekten och
entreprendren.

| DAG AR ATERBRUK en parameter som
aterkommer i alla projekt.

- Det kan betyda allt fran detaljer till
att bygga om till nagot helt nytt.

Anna Harbom ser en stor potential i
den tekniska utvecklingen pa entrepre-
norssidan.

- Det dr oerhort vardefullt att besoka
dem som jag samarbetar med. Ofta upp-
star nya idéer nir man ser bade vad som
ar praktiskt mojligt och mest kostnads-
effektivt. B

Anna Harbom, inredningsarkitekt,
Strategisk Arkitektur.

FAKTA

Fyra framgangsfaktorer i inrednings-
projekt, enligt Anna Harbom.

Kommunikation. Kommunicera tydligt
och tidigt med skisser, materialval och
koncept. Radfraga fran bada hall och
dela med er av kunskap och erfarenhet
fran material och konstruktion.

Kvalitet och funktion. Hitta ratt niva
pa kvalitet i material, konstruktion och
design. Arkitekten maste klart kunna
formedla bade vision och funktion.

Lyhordhet och respekt. Vaga éndra er
under processens gang. Ibland kraver
béasta resultat ett “kill your darlings”.

Budget. Var tydliga med alla inblan-
dade i uppstart och arbeta med
delofferter under processens gang
for att fa battre kostnadskontroll och
ett resultat som Sverensstdmmer med
budget.

FOTO: PRIVAT
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Vi forddlar och levererar sten for sdvdl interior som exterior. Var egna

Jjamtlindska kalksten md vara vir kronjuvel, men vi bryter och forddlar dven

sten firan Gotland och Fauske i Norge. Dessutom levererar vi granit, marmor, D A L A
kvartsit och skiffer frdan viirldens alla horn. Genom vir unika mdjlighet

levererar vi tidlos, kompromisslos och framforallt — bestdiende kvalitet.

www.dalasten.se
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